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MarkteinfUhrung MAFELL MT 55 cc




Produkteinfuhrung MAFELL MT 55 cc




Aufgabenstellung

- ganzheitliches Kommunikationskonzept fur die Markteinfihrung und
die Positionierung der neuen MAFELL Tauchsdge MT 55 cc

Herausforderung

- MAFELL hatte vor der MT 55 cc keine konkurrenzfahige Tauchsdge im Sortiment.

- geringe Distributionsbreite fur Schreiner/Tischler im Handel

- mit der EinfiUhrung der MT 55 cc Beginn einer Produktoffensive in das
dicht besetzte Produktsegment Schreiner/Tischler
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warum

WIRKUNGS-ANALYSE FACHMEDIEN 2006

Die Kernergebnisse der Studie

tsche
Fachpresse

Der aktuelle Vergleich: Genutzte Informationsquellen
Basis: 7,2 Millionen Professionelle Entscheider
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Im Zuge der vielfaltigen neuen Moglichkeiten elektronischer
Medien halten Fachzeitschriften ihr hohes Nutzungs-Niveau




Warum PR ?

WIRKUNGS-ANALYSE FACHMEDIEN 2006

Die Kernergebnisse der Studie

tsche
Fachpresse

PHASE 1:
Kontinuierliche Marktinformation ohne Beschaffungsbedarf

Feskzelizotwifion N R 1%
oo I | -
AuBendienst :z 32%
Wirtschaftspresse E“M - 30%
Dhsiwoitan | PP

In den frithen Phasen des Entscheidungsprozesses sind
Fachzeitschriften und Internet die wichtigsten
Informationsquellen fiir Professionelle Entscheider.




Warum PR ?

WIRKUNGS-ANALYSE FACHMEDIEN 2006

Die Kernergebnisse der Studie

PHASE 4:
Letztes Abwagen und endgiiltige Entscheidung
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Direktwerbung und Wirtschaftspresse sind die Verlierer
aufgrund der neuen, wichtiger gewordenen
Informationsquelle Internet.




Warum PR ?

WIRKUNGS-ANALYSE FACHMEDIEN 2006

Die Kernergebnisse der Studie

Image-Profile: Fachzeitschriften im Vergleich mit
Direktwerbung, Wirtschaftspresse und Aulendienst
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Fachliche Kompetenz
Glaubwiirdigkeit
Praktischer Nutzwert
Jederzeitige Verfligbarkeit
Markttransparenz

Entscheidungssicherheit

Kein anderes Medium als die Fachzeitschrift wird iiber alle
relevanten Image-Dimensionen so gleichméaBig positiv
bewertet.




Ansatz fur Konzeption

- Fachmedien fruhzeitig auf Produkteinfuhrung vorbereiten
- sechs Monate Vorlauf fur Einplanung in redaktionelle Themenplane
- Fachmedien zielgruppengerecht informieren

- mit einem Lang- und Kurztext zum Produkt und einem Detailtext zum CUprex
Compact Motor

- Glaubwurdigkeit erzeugen: Ausgewahlte Handwerker als Multiplikatoren mit in

die Kommunikation einbeziehen

- Testimonial-Effekt




Ansatz fur Konzeption: Schliusselbotschaften

Die Redaktionen stellen fur Produktinformationen nur einen begrenzten Platz zur
Verfugung.
- Deshalb war eine klare Priorisierung der Nutzenargumentation und der

Schlusselbotschaften notwendig.

- Prazision: Vorritzfunktion, Schnittqualitat, Fuhrungsschiene
- Kraft: CUprex Compact Motor mit 6250 U/min und 1400 W
- Komfort: schnellster Sageblattwechsel der Welt

- Ausgewahltes Bildmaterial musste mit den Kernaussagen Ubereinstimmen.




PR-MalRnahmen

April 2008: Redaktionsbesuche bei den fuhrenden Fachtiteln der Zielgruppe
Schreiner, BM und dds

- Redaktionen auf die Innovation vorbereiten
- Planung von Leseraktionen zur Produkteinfihrung

Juli 2008: Redaktionsreise zu den funf wichtigsten Holzbau-Zeitschriften in
Osterreich

- Osterreich dritt wichtigster Markt fur MAFELL
- Redaktionen flr verstarkte Marktbearbeitung und Innovation sensibilisieren

August 2008: Pressekonferenz zur 50. Internationalen Holzmesse in Klagenfurt
mit den acht wichtigsten Fachmedien aus Osterreich und der Schweiz

September 2008: Pressekonferenz bei MAFELL mit den zwd0lf wichtigsten

Fachmedien aus Deutschland




PR-MalRnahmen

- September 2008: Presseaussendung an 54 weitere Fachmedien

- Oktober 2008: Leserseminar bei MAFELL mit Abonnenten der Zeitschrift dds
- Authentizitat, Bindung an das Unternehmen

- Dezember 2008: MAFELL aktuell mit Schwerpunkt MT 55 cc

- Kommunikation des Produktnutzens und der Alleinstellungsmerkmale an die
Fachhandler

- Januar 2009: Erfahrungsbericht mit Holzbaubetrieb in der Fachzeitschrift Mikado
- Testimonial-Effekt, erh6ht Glaubwurdigkeit

- Januar bis Marz 2009: Lesertest der MT 55 cc mit Lesern der Zeitschrift BM
- Testimonial-Effekt, erh6ht Glaubwurdigkeit

- April 2009: Doppelseitige Testberichte in den Fachmagazinen selber machen und

Heimwerker Praxis




PR-MalRnahmen

Pressekonferenz

- Termin: So gelegt, dass genugend
funktionierende Maschinen zur
Prasentation vorhanden waren, aber
auch so fruh, dass die
Veroffentlichungen zur
Markteinfuhrung erschienen.

- Ort: bei MAFELL - Authentizitat, :
Marke und Menschen erlebbar machen L.

- Ablauf: Auf die Bedurfnisse der
Redaktionen eingehen - modularer
Aufbau: So gestaltet, dass alle
Redakteure am gleichen Tag An- und
abreisen konnten.




PR-MalRnahmen

dds-Leserseminar
- im MAFELL Schulungscenter

- exklusiv fur 15 Abonnenten der
Zeitschrift dds

- Bindung der Teilnehmer an das
Unternehmen, Authentizitat

- Teilnehmer als Multiplikatoren nutzen

- Vier Veroffentlichungen von 1/3 bis
1/1 Seiten in der dds wahrend der

kommunikationsschwachen
Sommermonate.




PR-MalRnahmen

BM-Lesertest

- exklusiv fur 20 Abonnenten der
Zeitschrift BM

- Authentizitat und Glaubwurdigkeit
erhohen

- Testimonial-Effekt

- zwei Veroffentlichung mit einer und
zwei Seiten

- Ergebnis: ,,An die Spitze gesagt”,
MT 55 cc beste bisher in einem
Lesertest getestete Maschine.

!

Wichtige Testergebnisse auf einen Blick

Allgemeines

Optik ansprechend
Qualitatsanmutung der Maschine
Ergonomie und Bedienung
Gewicht der MT 55 cc

Balance und Maschinenhandling

Anordnung und Bedienung von Handgriff und Schalter

Note*
1,9
1,8

2
2,1
1,6

Schnittqualitat

U

1,3

Schnitttiefen-Einstellung
Schnitttiefen-Feinjustierung

Sageblatt-Neigungseinstellung mit Zentralklemmung

12
1.8
1.8

Neuartiger Sageblattwechsel nach Offnen des Sageblattdeckels

1,1

Vorritzfunktion mittels Raste

Arbeiten mit dem Mafell-Fiihrungsschienen-System
Handling/Verstellung des Absaugstutzens
Stabilitat/Robustheit

Transportkoffer/Unterbringung der Maschine
Leistung

1.4
2.1

Leistung bei Plattenzuschnitten

Leistung bei Langsschnitten in Vollholz
Leistung bei Querschnitten in Vollholz

Durchzugsvermogen generell

Fazit

@ind Sie mit der getesteten Tauchsage insgesamt?

Wie beurteilen Sie den Preis fiir Maschine und Zubehor (Koffer
+Mafell Max", zweites Sageblatt, Fiihrungsschiene 160 cm) in
Hohe von UVP 518,- Euro (zzgl. MwSt.)?




Auswertung

Medienresonanz-Analyse

- Ziel: Erfolgskontrolle, periodische Vergleichbarkeit, Vergleichbarkeit mit dem
Markt, Kosten-Nutzen-Vergleich

- Methoden:
- guantitative Auswertung

Welche absolute Artikelanzahl wurde erreicht, wie hoch war die verbreitete
Auflage, welcher Anzeigenaquivalenzwert wurde erreicht?

- gualitative Auswertung

In welchen Zielmedien wurde veroffentlicht, wurden die Schlisselbotschaften
in Text und Bild Ubernommen?
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Quantitative Auswertung

13 deutsche Topmedien fur den Zeitraum
September 2008 bis April 2009 ausgewertet:

erreichte Auflage: 516.967 Exemplare
Aquivalenzwert: 128.691 Euro

+ zusatzliche Veroffentlichung auf reichweitenstarkenPortalen wie
www.werkzeugforum.de (200.000 Seitenaufrufe im Monat)

Vergleich:

Anzeigenschaltungen im Zeitraum September bis Oktober 2008
erreichte Auflage: 114.967 Exemplare
Schaltkosten: 25.465 Euro




Qualitative Auswertung

Bildmaterial

- Die angebotenen Bilder wurden 29-mal
verwendet (2,2 Bilder pro Veroffentlichung).
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- Es wurden Bilder mit der richtigen
Bildaussage ausgewahlt.

Feineinstellung

Fuhrungsschiene




Qualitative Auswertung

Nennungen der Schliusselbotschaften:

. Mafell will neuen Markt erobern*
LJAbtauchen mit neuer Kraft”
,Prazision, Kraft und Komfort“

»,Exakte Linien mit glatten Schnittkanten

,»An die Spitze gesagt”

Schwarzwalder Bote, 19.09.08

Holzwerken, November/Dezember 2008

Baustoff Partner, November 2008

Mikado, Januar 2009

BM, April 2009




Qualitative Auswertung

Nennungen der Schliusselbotschaften:

In Head und Subhead:

Komfort: 77 %
Prazision: 54 9
Kraft: 39 %
Im Text:

Sageblattwechsel:
Prazision:

Kraft durch CUprex Compact:

Komfort |

Prazision |

Kraft |

(0] 10 20 30 40 50 60 70 80 90

66 Nennungen (5 Nennungen pro Veroffentlichung)
54 Nennungen (4 Nennungen pro Vero6ffentlichung)
38 Nennungen (3 Nennungen pro Verdffentlichung)

- FUr die Texte wurden von uns die richtigen Schliusselbotschaften
ausgewanhlt.




LassingMuller Public Relations GmbH
Volker Simon

Gerokstralle 6

70188 Stuttgart

Telefon +49 711/248922-169
Telefax +49 711/34218532
E-Mail volker.simon@Impr.de

Internet www.Impr.de




